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دراسات 


دراسه میدانيه على مجلس التواب اللبناني ۲۰۰۵ ۔ ۲٠١٠۹‏ 


ف سسس 


بينت وقائع بحث علمي أجري حول تأثير 
الإعلام البرلماني في الحدث السياسىء أن 
لوسائل الإعلام والاتصال دوراً وتاثيراً فعالاً فى 
الحدذاة السياعة وستاستها وق بر قل 
بشكل جلي من خلال نتائج الإستبيان النيابى 
الذي إعتمد كدراسة ميدانية للبحث على مجلس 
النواب اللبناني» حيث أكد ما يفوق ال٠٠‏ بالمثة 
من النواب ال ٠١۸‏ آن وسائل الإعلام والإتصال 
کو فى سكاع :الست ره 

وأشار ٤١‏ بالمثة من عينة الإستبيان إلى أن 
لوسائل الإعلام والإتصال «أحياناً» دور فى 
تحديد النوقف من الحدث السياسيء بيذما إعثبر 
۸ جالسگا ا لہا نی کم ھی سید 
لخر ۰ 

ويما أن الدراسة ركزت على الإعلام 
البرلماثي ونموذج المجلس النيابي اللبنائي قإن 
النتائج أكدت أن ۷١‏ بالمثة من العيثة المستطلعة 
تقر بإعتماد النائب على الإعلام البرلمانى فى 
اة لغار مجن الترآي: . 

كما أن بالمئة من النواب يعتمدون على 


الحياأة الثيابية 


کرم حمدان 


الإعلام البرلماني بشأن ما يُنشر من محاضر 

الجلسات والسوابق والإجتهادات الدستورية. 
راقر هة جالستة من اة اتمم تة عة 

الكتابات الخاصة بالبرلمان تؤثر أحياناً في إتخاذ 


القرار لدى النائي. 
البرلمانى بآنه متخصص» بينما يرى ٠١‏ بالمثة 


منهم آنه سیاسي» و ۲٢۰‏ بالمئة يعتبرونه سياسي 
ومتخصصء ما يعني بأن الإعلام البرلماني هو 
إعلام متخصص وفقا لمفهوم وتوصيف النسبة 
الأكبر من النواب. 

وتشير النتائج إلى أن الإعلام البرلماني هو 
إعلام يؤثر في الحدث السياسي كونه إعلام 
يمزج بين التخصصية والسياسة وهو ما يفت 
النقاش على إمكانية أن يصبح هذا النوع من 
الإعلام كغيره من الإعلام المتخصص كالإعلام 
الدبلوماسي أى الإقتصادي أى الرياضي أى غير 
مع أهمية ربطه بالإعلام السياسي نظراً للدور 
المركزي الذي يلعبه مجلس النواب فى الحياة 


دراسات 


اكك البعة لى معااة اجات م 
سوال كيف بوت الإعلام لبوا ماتي اة 
سياس شا ئى مساو إتا خم س 
الإعلام البرلماني ودور هذا الإعلام وتاثيره في 
اة الث المتياسي, فى البثان والسعي إلى 
تقديم مقترحات تساهم في وضع إستراتيجية 
إساهية الليرإسان, الاك وإمخال سراد قوی 
جس في ماسج القطليج الحالى قى الخغاهت 
والجادسات خسوا كيا عاك تكب 
بالإعلام المتخصص وتحديداً البرلماني ودوره 
ارو على اة لهد اسيا وا 
اققرانكاك للم مساك الأغلامنا كص 
قات وبري اتاهاام البرا ات تدرا 
خر یراچ متت س وای ا 
غا واا سیا مسان اغاق راو ا 
الإقلامية سول الفاق البرلاتي وتخصس ص 
ومدى تاقيره على القراى التشريعي وياتالي 
السا 


~~ 
~~“ 


واعتمدت الدراسة الميدانية على المنهج 
التحليلي للإستبيان الذي آجري مع النواب في 
البرلمان اللبناني حول «تأثير الإعلام البرلماني 
في الحدث السياسى»» والذي تضمن ۲۲ سؤالاء 
واستهدف هذا الإستبيان عينة من ٠١‏ نائباً من 
أصل 1۲۸ هو ققق اء المجلس النيابي 
اللبناني» علما آنه جرى توزيع نحو ۷۰ إستمارة 
مراعاة التنوع السياسى والمناطقى والطائفى 
لهؤلاءء ومع الإشارة إلى أن البعض منهم قام 
المباشرة والبعض الآخر أخذ وقته فى الإجابة 

یې 2 


نتائج ببانات الدراسة الميدانية: 


١‏ العمر: لقد أظهرت نتائج الإسشتبيان 
وفقا لأجوية النواب أن هناك تفاوتاً فى الفثات 


۱1٦ 
الحيلاة التيابية‎ 
1¥ 


ف جالمةة انين اققراوع افخار فم ج ١ه‏ 
و١۷‏ سنة»ء وبين ۲۷,٠١‏ بالمئة للذين تتراوح 
أعمارهم بين ۲١‏ و٥٠‏ سنة»ء ما يعني أن النسبة 
الأعلى هي سن اققات السمرت المتشة ولگ 
يسا تكن إنتاجيتها قل. 

لهاك الأسكاعةة جوخة دات 
الإستبيان آن ۸١‏ بالمئة من أعضاء مجلس 
النواب متزوجون وهو ما ينسجم مع الحالة 
الروك لکن العلقى إ اتصبة قي المااجين 
وصلت إلى ٠١‏ بالمئة بين اعزب وآرمل ومطلقء 
وف سا ل متسه سم اة سی التي 
سولت فسية # تجار ١١‏ بالست الاين 
تتراوح آعمارهم بين ۲١‏ و١٠٣‏ سنة. 

٣‏ - المستوى التعليمي: على عكس ما هو 
شائع» آظهرت نتائج الإستبيان أن المستوى 
التعليمي لأعضاء مجلس النواب اللبناني» هو 
مسكقوع سال 3 ان فا اة م العيك 
لرن شاك ما قرو اجاح ینا * 
بات سارن هلات باس 

٤‏ -امكان الإقامة: بيذت تقاقج دراسة گان 
الإتاسة الست ان القسبة الاگیں من الٹواب تقب 
فی الب مغل ما بے رة د۶ 
بالمتة تقيم قي القرية فسا اسجلت احسبة ٠٠‏ 
بانس تيم يشكل سكنثزك جين السيكة والكرية 
ما يؤشر آن النواب الذين يتواصلون مع 
تقوم ی المتااق گل پی فم الع 
الأقل. ۰ 
٭# كيفية تعاطي المبحوث مع وسائل الإعلام 
والإتصال وتأثيرها في الحدث السياسي. 

ه٠‏ - وسائل الإعلام والإتصال المتابعة 
وفقاً لاأولوية: بين الخيار الأول للعينة في 
ارلا التاية لرسال الات اج ۴ه بال 
تابون السساف ککرلىے و مالم تابون 
الأنترنت و٠٠‏ بالمئة يتابعون التلفزيون و٣‏ 
ات کی الوا 


ڪر سے 


دراسات 


وكشف الخيار الثانى للعينة أن ٠١‏ بالمئة 
يغطون آلاولوية لمتابعة الثلفزيون و۲ بالمئة 
للصحافة و١٠‏ بالمثة للأنترنت وه بالمئة 
للإذاعةء بينما بقى ٠‏ بالمئة من العينة بلا جواب. 

وبين الخيار الثالث للعينة آن آولوية المتابعة 
می ينسباة ١‏ بالسةة ترف و٣۲‏ بال 
لإقاعة را بالمكة لاون و١١‏ بالك 
السا و ١‏ جال بالا رات 

وكشف الخيار الرابع للعينة أن أولوية 
المتابعة هي للإذاعة بنسبة ٠١‏ بالمئةء تليها 
مهافت والاتترتت ية ¥ بالك لكل محرا 
تم التلفزيون والكتب والمجلات بنسبة ۳ بالمئة 
لكل منهاء وفضل ۲٠١‏ بالمئة خيار اللاجواب. 

وفي المحصلةء فإن نتائج العينة حول 
أولوية المتابعة لوسائل الإعلام والإتصال تبين 
أن نسبة ٠١‏ بالمئة يتابعون الإذاعة كأولوية 
و٥٠‏ بالمئة يتابعون التلفزيون و٣٥‏ بالمئة 
يتابعون الصحافة و١٤‏ بالمئة يتابعون الأنترنت. 

- معدل ساعات الإستخدام لوسائل 
الإعلام والإتصال: بينت نتائج دراسة العينة 
قل ساعات إستخدام وسائل الإعلام 
والإتصال اليومية أن النسبة الأكبر هي ما بين 
ساعتين وقلا ساعات وهي يفغدل ٤5‏ بالفقة 
يينما تلسية العقايعة إکتن من ساغة هي ٠‏ 
السك 14 الاين تاوا معدل سا وراه 
کے ٣١‏ الست هیا آختار ۲٢‏ بالف محل 
من آربع إلى خمس ساعات» ونسبة ۲ بالمئة 
اکتاو قل سخ اساغة: 

۷ - المواضيع المفضلة للمتابعة عير 
وسائل الإعلام والإتصال وفقاً للأولوية: 
كشفت نتائج الخيار الأول للمواضيع المفضلاة 
للمتابعة عبر وسائل الإعلام والإتصال أن ٠٠‏ 
بالمئة يفضلون نشرات الأخبار وه بالمئة 
البو الساسة 

ويينت نتائج الخيار الثاني للمواضيع 


الحيلاة القيابية 


المفضلة للمتابعة من قبل العينة أن ۸٠,٥١‏ 
بالمئة يتابعون البرامج السياسيةء و٠,٠‏ بالمئة 
يتابعون برامج متخصصة ونفس النسبة تتابع 
برامج إجتماعية» بينما فضل ٠٠,١‏ بالمئة لا 
E‏ 

وبيتت نتاتع الشيار الثالك أن فة ٠۷,١١‏ 
بالمةة يفشلون متف البرامى المحخميصة 
و٥٠‏ بالمئة برامج رياضية ۷,١‏ أفلام ويرامج 
إجتماعية وه بالمئة برامج ترفيهية. و٠,٠‏ بالمئة 
برامج صحية. بينما بقيت نسبة ٠٠,١‏ بالمئة 
بلا جواب. 

وقق فت حاتي احجان ترابع لانت ية 
البرامج المتابعة من قبل العينة أن ٠۷,١‏ بالمئة 
يتابعون الأفلام والبرامج الإجتماعية و١٠‏ بالمئة 
يتابعون برامج متخصصةء وه بالمئة يتابعون 
برام رياضيةء و١°,۲‏ بالمئة يتابعون برنامج 
الكرتون (توم وجيري)» و٥٠‏ بالمئة لا جواب. 

وقي النهايةء فإن الأفضلية للبرامج المتابعة 
من قبل العينة سجلت ٠١‏ بالمثة لنشرات 
الااشيان ا وة بالا ابرم اتساسة 
و٥,۲۷‏ بالمئة للبرامج المتخصصة» ١۷,١‏ 
بالمئة للأفلام والبرامج الإجتماعية و١٠‏ بالمثة 
للبرامج الرياضية. 

۸ - دور وسائل الإعلام والإتصال في 
تحدىد الموقف من الحدث السياسي: يرى ٤٠١‏ 
بالمئة من عينة الإستبيان آن لوسائل الإعلام 
والإتصال «أحيانة دور قى حه الوق م 
لحفك اتسياسي وشا ى د ال 1د 
یا ایر شس کے دی کیہ پا س 
ای ۲۷ بالغة ل قر ن هة ائىسال :نور 
في اتخديد الموقف من الحدث السياسي «لاي: 

٩‏ - تأثير وسائل االإعلام والإتصال في 
الحدث: يعتبر ٠٠,١‏ بالمئة من النواب أن 
وسائل الإعلام والإتصال تؤثر في صناعة 
الحدت پیا رى ٤:‏ يام أن خت الور او 


تود 


ثر في صناعة الحدث وتنقله» وفقط ۷,١‏ 
بالمئة من النواب يعتبرون آن وسائل الإعلام 
والإتصال تقل آلحةة. 

وهذه النتيجة تشير بشكل واضح 
يفوق ال٠٠‏ بالمئة 
الإعلام والإتضال تۇثر 
وقققلة. 

٠٠١‏ - دور وسائل الإعلام والإتصال في 
ادا االتائبه يعقر ٣‏ بالفة خن الغيكة ان 
وسال الإعلام والإتصال تؤثر في علاقات 
النائب» و١,١٠‏ بالمئة في مواقف النائب» و٠٠‏ 
بالمئة تؤثر في العادات والعلاقات والمواقف 
والثقافة وآلية التغاطى مع الأحذات, بيتماً فضل 
٥‏ بالمغة خبار ا 

- هل يقوم الإعلام البرلماني بواجبه؛؟ 
يرى ٠١‏ بالمئة من النواب آن الإعلام البرلماني 
يقوم «أحيانا» بواجبه» بينما يعتبر ۱۷,٥‏ بالمئة 
آن هذا الإعلام يقوم بواجبه «نعم»» في حين رأى 
٥‏ بالمئة من النواب آنه لا يقوم بواجبه «لا». 

- مفهوم الإعلام البرلماني: يصف 
٥‏ بالمئة من النواب الإعلام البرلمانى بأنه 
اتفسھن یکا وی ١‏ بالقا سكي ا 
سياسي؛ > و٠٠‏ بالمئة يعتيبرونه سپاسي 


إلى أن ما 
ا یرون أن ا 


ومتخصصء» و٠,۲‏ بالمئة یعتبرونه نوعاً آخر 
قن الأعلام. 

وهذه النتيجة توضح بان الإعلام البرلماني 
هو إعلام متخصص وفقاً لمفهوم وتوصيف 
القمة الاي سن الراب 

۳ ۔ تقبیم آداء الإعلاميين البرلمانيين: 
یگیل ١‏ مالس سن لتاب وها تة © 
الإغلآمي البرلماني يلتزم سياسة المؤسسة التي 
يعمل بها ويتآثر بالعلاقة الشخصية في متابعة 
آخباں نجاس ویری ۲۵ بالسك مق انميت أنه 
يلتزم فقط سياسة المؤسسة التي يعمل بهاء 
بينما يرى ٠١‏ بالمئة أن الإعلامي البرلماني 


يتأثر بالعلاقة الشخصية ويُراعي توجه مجلس 


دراسات 


النواب» و١٥,۷‏ بالمئة يعتبرونه يتآثر بالعلاقة 
الشخصية فقطء و٥,۷٠‏ بالمئة يرون فيه كل 
الخيارات الآنفة الذكرء أما الموضوعية فكانت 
نسبتها ٠‏ بالمئة فقط من العينة. 

وهكذا يبدو واضحاً أن الغالبية من العينة 
السستطلعة شير إلى أأهمية العلاقة الشلخححة 
مع الإعلامي البرلماني ودور هذه العلاقة في 
متابعة أخبار النواب والمجلس أكثر من أي خيار 
آشر. 

١‏ - تأثير الإعلام البرلماني في توجيه 
خيارات ومناقشات النواب: تقاربت إجابات 
العينة حول تآثير الإعلام البرلماني في توجيه 
خيارات ومناقشات النواب» ففي حین رأی ٤١۷,١‏ 
تالمغة ان لا تار لهذا ادام في هذا المجالء 
إقكيي 5 اة آنه نو کی اسا وآجاب 
٥‏ بالمئة ب«نعم» 8 يۇثر. وهكذا يتبن أن 
النسبة الآكبر من العينة تقر بتأثير الإعلام 
البرلماني في وجا خیارآت ومتاقشات الثوا. 

١‏ _ تغيير الموقف بناءًَ على كتابات 
الإعلام لبزلمانی: يرى ۸° بالمئة من العينة أن 
كتابات الإعلام البرلماني لا تغير في المواقف 
لد اتترا فشا كير ر۴١‏ اة فما قد 
تُغير «أحيانا» ويجزم ٠,٠‏ بالمئة أنها تُغير في 
المواقف. 

١‏ - دور الاعلام البرلماني في عكس 
مناقشات مجلس النواب: يرى ٠۷,١‏ بالمثة من 
النواب المشاركين في الإستبيان أن للإعلام 
البرلماني دور في عكس مناقشات مجلس النواب» 
ويشاركهم الرأي «أحياناً» ٤١,١‏ بالمئة بينما لا 
يوئ هذا لون فة ١١‏ جالمةة من العسخة 

۷۲ - تأثير الكتابات الخاصة بالبرلمان 
فى إتخاذ القرار لدى النائب: يقر ٥۸‏ بالمئة 
سخ الحيك الحمستطف مان التقابان ال اة 
بالبرلمان تؤثر أحياناً في إتخاذ القرار لدى 
النائب» فيما بعتبر ١‏ بالمتة بأنها لا تؤثر و۸ 
بالمئة قالوا بأنها غالباً تؤثر» ما يعني أن ٠1‏ 


ية مق اليك ترون جتائي, الكقابات الاد 
بالبرلمان في إتخاذ القرار لدى النائب بطرق 

۸ - دور الإعلام البرلماني في النقاشات 
حول تفسير نصوص الدستور: بينت النتائج 
المتعلقة بدور الإعلام البرلماني في النقاشات 
التي تجري حول تفسير الدستور أن لهذا 
الإعلام دور بارز ومهم توزع وفق العينة بين 
۳ بالمئة يعتبرون آنه يساهم فى إغناء النقاش 
و*؟ بالمفة يقولون بمساواته مع باقي الإعلام؛ 
فيما رأى ۸ بالمئة أنه يُساهم في إغناء النقاش 
وتغيير المواقف ويتساوى مع باقي الإعلام» 
بينما فقط ٠١‏ بالمئة من العينة المستطلعة له 
یری آي دور لهذا الإعلام. 

١‏ - دور الإعلام البرلماني في شرح 
آلية عمل وإجتماعات مجلس النواب: يرى 
۲ بالمئة من النواب المستطلعين أن من صلب 
مهام الإعلام البرلماني ومن إختصاصه شرح 
آی عمل مجلس القواب قيا إعقر ۷ بال 
انه كغيره من الإعلام في هذا المجال» ورآى 
٠‏ بالمئة أنه لا يساهم فى هذه المهمةء 
القالي أقرة الغالبية المسططلعة بون آلإعاقك 
یاسای ئی شرم یا ل الاس التای. 

٠‏ إعتماد النائب على الإعلاه 
البرلماني في متابعة آخبار مجلس النواب: 
اة ۷١‏ بالمكة سن الس الم كط ا[عقد 
النائب على الإعلام البرلماني في متابعة أخبار 
ميان التراي زق قرز مته قفي جين ۴ 
بالمقة اتقون بالمتاجة ون قر و5۴ بال 
تقزل اكاب المكقطة وى الا 28 
١‏ بالمئة قالوا بأنهم لا يعتمدون على الإعلام 
ايزلعاقي افي مقاط تجار مجلس الاراي 

١‏ - إعقماه التائب على ما يخشرة 
الإعلام البرلماني عن محاضر الجلسات 
والسوابق والإجتهادات الدستورية: أكدت 
النتائج أن ۸١‏ بالمئة من النواب يعتمدون على 


دراسات 


الإعلام البرلماني بشأن ما يُنشر من محاضر 
الجلسات والسوابق والإجتهادات الدستورية»ء 
توزعت بين ۷١‏ بالمئة إعتماد جزئي و٠٠‏ 
ا اھ ےنا ۷ ا ی 
غلى هط الإعكم وما بنهيه سن ماضن 
للجلسات السابقة والإجتهادات الدستورية. 

١‏ - رضى النواب عن الألية المعتمدة 
قى الفرلمان تمو اة ففاطهة قر ۷١‏ اة 
سن الحينة المستطتمة برضي على الأذية 
اتمحتتة في الترماق لمراكك قفاطة وة 
بق ١‏ باکت ی که ها و سالفة دیج 
ترف قبا بيقن الدراسة لن ١‏ بالمكة سه 
النواب غير راض عن هذه الآلية لإعتبارات 

وإذا كانت الدراسة قد رکڑت على التموڈب 
اللبخائى قان تلك # ولق مكافة إجرآ تراسات 
اة ارق على السكري الغرے حشرا 
للتشابه الكبير في دور البرلمانات العربية على 
الصعيد التشريعي وإن إختلفلت في بعض الدول 
على مستوى الدور السياسي للبرلمان. 

وتعتبرهذه الدراسة الأولى من نوعها على 
مستوى دور وتأثير الإعلام البرلماني قي الحدث 
السياسي على صعيد لبنان والوطن العربيء 
وهي تفتح الباب أمام النقاش والبحث العلمي 
حول دور وتخصصية الإعلام البرلماني 
وضروية آق يسج إعلاماً متها له ماميةة 
ودوره في علوم الإعلام والإتصال» سيما وأن 
البرلمانات العربية ومنها البرلمان اللبناني تعمل 
على إدخال برامج جديدة لتفعيل وتطوير آليات 
عملها تماشياً مع تطور تقنيات عمليات التواصل 
التفش ريع وت با البرلخان الکاتی ق اة 
اكير ببرتامج مع الاس اة ليك كيك 
عبر خدمة جدیدة تسمی ٣٤1۲‏ aاااھم-8‏ وتھدف 
إلى خلق نمط تواصل الكتروني خاص بالنواب 
لمعرفة مسار الإقتراحات والمشاريع التي تناقش 
آمام لجان البرلمان وهيتته العامة. 


